Estrategias para posicionarse

en la era del no-=click

Optimiza para aparecer
en los resumenes de IA

(D) Usa respuestas claras, concisas y estructuradas en tu
=) contenido.

@ Incluye listas, tablas, definicionesy preguntas
frecuentes (FAQ).

@ Asegurate de que tu contenido sea facil de citar por la
A (Google, Bing, ChatGPT, etc.).

Construye autoridad
fuera de tu web

{gk// Consigue menciones en medios confiables, blogs
especializados y sitios de alta autoridad.

@ La IA prioriza fuentes confiables, por lo que el PR
digital es clave.

e Participa en entrevistas, podcasts o articulos
\_H colaborativos.

Optimiza tu marca para
busquedas de reputacion

@\ AsegUrate de que al buscar tu marca, aparezcan
resultados positivos y controlados por ti.

R Reclama y optimiza tu perfil en Google Business,
LinkedIn, Wikipedia, etc

S// Publica contenido en plataformas externas como

3 Medium, Substack o YouTube.
,WA
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Aprovecha los fragmentos
destacados (featured snippets)

Responde preguntas comunes de forma directa en tu
contenido.
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Usa encabezados claros (H2, H3) y estructura logica.

Incluye datos actualizados y fuentes confiables.
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Crea contenido
visual y multimedia

Los resultados sin clic también incluyen videos,
imagenes y mapas.

[

Publica en YouTube, Instagram, Pinterest o TikTok con
contenido educativo o informativo.
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Usa infografias y graficos que puedan ser indexados por
Google Imagenes.
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Monitoriza tu presencia en IA

Usa herramientas como Mention (nuestra favorita)
@\ Google Search Console, Ahrefs, Semrush o Surfer SEO
para ver qué fragmentos estas ganando.

@ Haz busquedas simuladas en Google con Al Overviews
activados para ver cOmo aparece tu marca.

En resumen, para posicionarte en la era del no-click,

necesitas:
Contenido Visibilidad Reputacion Autoridad en
optimizado para IA sin clics digital solida fuentes externas
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